23. Walaupun sesuatu jenama barang sudah
      popular, pengiklanan masih perlu untuk 

A. mengekalkan permintaan.

B. Mendapatkan keuntungan yang lumayan.

C. Menyingkirkan jenama yang baru.

D. Menghapuskan pengeluar lain.

24. Antara berikut yang manakah unsur dalam 
      strategi campuran pemasaran? 

      A.  Promosi
            C. Komunikasi

      B.  Kawalan
            D  Pengkhususan

	Kasut Jenama A


	Kasut Jenama B
	Kasut Jenama C

	RM44.99


	RM59.99
	RM79.99


25. Seorang peruncit menetapkan harga 
      barangannya seperti di atas. Adakah cara ini
     akan memberi kelebihan kepada peruncit?

A.  Ya, supaya permintaan akan meningkat dengan 

      mendadak.

B  Tidak, kerana harga adalah bergantung kepada 

     kos.

C. Ya, kerana memberi gambaran harganya tidak   

     mahal.

D. Tidak, kerana ini akan mengurangkan 

     keuntungan.
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26. Berdasarkan gambar rajah di atas, pilih
      pasangan yang betul.

	Jenis promosi
	Media pengiklanan



	A.  Publisiti
	 Papan iklan



	B.  Promosi Jualan
	 Orang sandwich



	C.  Jualan Langsung
	 Risalah



	D.  Pengiklanan


	 Poster


27.  Bagaimanakah ejen jualan terus menjalankan
       perniagaannya?
     A. 
Menemui pelanggan dari rumah ke rumah

     B.
Menghantar katalog dan risalah ke rumah.

     C.
Menyiarkan maklumat barang di laman web

     D.
Membuat demonstrasi barang di pusat 

membeli belah.
28. Apakah kelebihan publisiti berbanding 
      pengiklanan?

     A.
Maklumat terus boleh diperoleh daripada 

             pelanggan.

     B.
Maklumat tentang barang mudah diperolrh.

     C.
Maklumat yang disampaikan boleh dikawal.

     D.
Maklumat yang disampaikan lebih         

             dipercayai.
29.  Promosi jualan melibatkan pemberian insentif 
       kepada beberapa pihak. Siapakah mereka?
I.  Pengeluar
III.    Pengedar

II.  Pengguna
IV     Jurujual

A.   I, II dan III

C.  I, III, dan IV

B.   I, II dan IV

D.  II, III dan IV

30. Pernyataan manakah yang tidak benar 
     mengenai pengiklanan.

      A.
      Menyebarkan maklumat mengenai 

barangan menerusi media.

B. Memberitahu dan memujuk pengguna untuk membeli barangan.

C. Memperkenalkan barangan baru dalam pasaran kepada pengguna.

D. Menjamin peningkatan jualan sesuatu barangan bagi tempoh masa tertentu.
31.  Antara berikut, yang manakah benar mengenai 
       promosi jualan?

        I
Diadakan dalam satu tempoh yang singkat

        II   Kos promosi ditanggung oleh media massa

        III  Bertujuan menghabiskan stok lama

        IV Mesej promosi berunsur pujukan.

A.     I, II dan III

C.       I, III dan IV

B.     I, II dan IV

D.       II, III dan IV

32. Cogan kata yang manakah merujuk kepada 
      pujukan emosi?

         A.   Sunsilk Segar Murni dengan Nutrisi – C

         B.   Minum MILO. Anda jadi sihat dan kuat.
C.       

         C.   Derma Bersamaku. Hulurkan tangan, 

   ringankan beban.
         D.   Berhati-hati di jalan raya. Ingatlah orang 

   yang disayangi.

33.  Apakah  ciri promosi  jualan ?

        I    Dilakukan secara tidak langsung dan tidak 

             terancang.
       II    Diberi pelbagai jenis  intensif

      III    Dikendalikan utk suatu tempoh yg tertentu

      IV   Dijalankan oleh pihak media masa

      A.
I dan II

C.
III dan IV

B.
II dan III
D.
I  dan IV

34. Maklumat berikut adalah slogan iklan yg digunakan utk 2 produk

        Produk  X      -   Rambut cantik sepanjang 

                                   Hari

        Produk Y       -   Sihat  bersama NESLO

     Pilih padanan yg benar tentang jenis pujukan dalam iklan tersebut.

	
	Produk  X


	Produk  Y

	A


	Pujukan moral
	Pujukan  emosi

	B


	Pujukan  emosi
	Pujukan  rasional

	C


	Pujukan  rasional
	Pujukan moral

	D


	Pujukan  rasional
	Pujukan  emosi


6.3  Media Pengiklanan
35. Seorang peniaga baru membuka sebuah pasar 
      mini di sebuah kawasan perumahan yang 
      mengandungi kira-kira 100 buah rumah.

      Apakah cara promosi yang paling sesuai 
     digunakan untuk menarik pelanggan?

       A.     Melalui edaran risalah di kawasan   

               perumahan itu.

B. Melalui jualan terus.

C. Melalui iklan di surat khabar nasional.

D. Melalui iklan di radio dan televisyen.

36. Cadangkan media yang sesuai untuk
      mengumumkan hari pembukaan Salun R&R 
      kepada penduduk Taman Bunga Raya.
A.    Risalah

      B.         Akhbar Nasional

C. Radio

D          Televisyen

37.  Encik Raiffaris telah menubuhkan Pusat 
      Tuisyen ABM di Port Dickson. Beliau telah 
      mengedarkan risalah untuk memberitahu orang 
      ramai di sekitar Port Dickson mengenai pusat 
      tuisyen tertsebut.
     Mengapakah beliau memilih media tersebut?

I. Kos menyediakan risalah adalah murah

II. Dapat diedarkan dengan mudah

III. Dapat menyampaikan maklumat kepada pengguna sasaran.

IV. Sebaran maklumat yang meluas.

A.
I, II dan III
C.
I, III, dan IV

B.
I, II dan IV
D.
II, III dan IV

38.  Syarikat  Pan  Food  Sendirian Berhad  merupakan pengeluar jus minuman di Kangar Perlis.  Syarikat itu mengeluarkan jus minuman perisa baru dan berhasrat mempromosikan keluaran itu di tempatnya .  Apakah jenis media yg sesuai digunakan ?

   A  Halaman kuning

   B  Surat khabar

   C  Televisyen

   D  Sampel

39.  Berdasarkan adalah maklumat mengenai
      pemilik sebuah pusat tuisyen.

Encik Amirul ialah seorang pemilik Pusat Tuisyen Bijaksana di Bandar Seri Wangi. Pusat ini baru beroperasi pada tahun 2004.

Beliau ingin mempromosikan pusat tuisyennya kepada murid di kawasan sekitar dengan kos pengiklanan yang rendah.

Apakah media pengiklanan yang paling sesuai?

A.  Internet
          
 C.  Surat Khabar

B.   Sepanduk
           
 D.  Halaman Kuning.


6.4
Faktor Pemilihan
40. Berikut merupakan factor yang perlu
     dipertimbangkan apabila memilih sesuatu media 
     iklan kecuali
    A.  pelanggan sasaran

    B.  cita rasa bakal pembeli

    C.  belanjawan pengiklanan

    D.  jenis barangan yang diiklankan.

41. Apabila memilih media promosi, pengeluar 
     hendaklah memberi pertimbangan kepada 
     faktor-faktor berikut.

    A.  Kos keluaran dan sasaran untung

    B.  Jenis keluaran dan sasaran pelanggan

    C.  Jenis keluaran dan sasaran untung

    D.  Kos keluaran dan sasaran pelanggan

42. Encik Awang pengeluar keropok ingin 
     meluaskan pasaran keluarannya. Beliau perlu 
     membuat pilihan beberapa media iklan. Apakah 
     perkara-perkara yang harus dipertimbangkan 
     sebelum dia membuat pilihan itu?

       I.     tujuan pengiklanan

       II     kos pengiklanan

 III    luas liputan

 IV.  dasar kerajaan

A. I dan II

C.   II dan IV

B  II dan III

D.   III dan IV

43. 
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Mengapakah pasar raya itu memilih media

tersebut?

I. Liputan kepada kawasan tertentu
II. Lokasi mudah dikenalpasti

III. Memberi kesan berpanjangan

IV. Maklumbalas segera dari pengunjung

       A.   I dan II


C.  II dan III

       B.   I dan IV


D.  II dan IV

44.  Apakah faktor yang perlu dipertimbangkan oleh 
       peniaga semasa memilih media pengiklanan?

I. Keuntungan jualan

II. Sasaran pengguna

III. Jenis barangan

IV. Luas pasaran

    A.  I, II dan III


C.    I, III, dan IV

    B   I, II dan IV


D     II, III dan IV
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